Le Nouveau Visage du Cyclisme
Francais : CMA CGM et
Decathlon s'Allient pour
Conquérir le Tour

Le cyclisme professionnel francais connait une transformation majeure. Depuis
la saison 2024, le géant mondial du transport et de la logistique, CMA CGM (avec
un chiffre d'affaires de pres de 35 milliards d'euros) a rejoint Decathlon pour
former une nouvelle équipe ambitieuse. Ce partenariat de cing ans remplacera
AG2R La Mondiale, marquant l'intention de créer l'une des formations les plus
compétitives du circuit mondial, grace a un budget annuel rehaussé de 30%,
atteignant environ 25 millions d'euros.

Cette alliance stratégique marque un tournant significatif pour le cyclisme
tricolore. CMA CGM, déja un acteur majeur du sponsoring sportif en France
(notamment avec I'Olympique de Marseille), apporte non seulement une
puissance financiere considérable mais aussi une expertise avérée. Son
engagement aupres de l'équipe, qui deviendra officiellement Decathlon-CMA
CGM, témoigne d'une volonté affirmée d'investir massivement dans ce sport
emblématique, avec lobjectif clair de dominer les podiums internationaux.

Léquipe AG2R La Mondiale, forte de plus de 30 ans d'histoire et un pilier du
cyclisme francais, a déja vu un nouvel élan grace a son partenariat avec
Decathlon et l'apport technologique de ses vélos BTwin. Larrivée de CMA CGM
vise a franchir une étape supérieure. Les ressources accrues permettront
dattirer les meilleurs talents mondiaux, comme des grimpeurs et des coureurs
de classiques. Elles financeront également le développement d'infrastructures
de pointe, dont un centre de performance dédié a lentrainement et a la
récupération, avec un objectif ambitieux : concurrencer pour le classement
général du Tour de France d'ici trois ans.
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Une Alliance Stratégique Inédite pour la Conquéte du

Cyclisme Mondial

Un Investissement Massif pour des Ambitions
Démesurées

Le retrait d'AG2R La Mondiale a créé une opportunité sans
précédent pour le cyclisme francais. En s'associant, CMA CGM et
Decathlon ne se contentent pas d'injecter des fonds ; ils
redéfinissent les standards budgétaires et les attentes pour une
équipe tricolore sur la scéne mondiale.

« Linvestissement annuel direct de CMA CGM séleve a pres de 15
millions d'euros, propulsant I'équipe vers une nouvelle
dimension compétitive, capable dattirer les meilleurs coureurs
internationaux et de développer des infrastructures de pointe.

- Le budget total prévisionnel pour la saison 2025 atteindra plus
de 40 millions d'euros, une augmentation spectaculaire de
plus de 40% par rapport aux 28 millions d'euros de l'exercice
précédent. Ce bond financier souligne I'ambition de batir une
puissance majeure du cyclisme.

- Lobjectif est de rivaliser, a terme, avec les équipes de pointe
comme UAE Team Emirates ou Jumbo-Visma, dont le budget
annuel dépasse régulierement les 50 millions d'euros.
Atteindre ce seuil est jugé indispensable pour exceller dans les
Grands Tours et les Classiques.

« Cette injection de fonds permettra l'acquisition de talents de
renommée mondiale, l'accés a du matériel de pointe (vélos
aérodynamiques, équipements de récupération hyperbare),
I'amélioration spectaculaire des infrastructures
d'entrainement (centres de performance avec pistes indoor,
chambres hypoxiques) et le renforcement des équipes de
soutien (analystes de données, psychologues du sport,
nutritionnistes).

. De plus, le partenariat sengage fermement dans la promotion
du cyclisme féminin avec la création d'une équipe féminine
dédiée en 2027, affirmant une vision inclusive et un
investissement a long terme dans le développement du sport.

Dominique Serieys, le directeur général de I'équipe, a clairement
énoncé l'objectif ultime de cette alliance : "Lobjectif 2030, c'est de
gagner le Tour de France". Cette déclaration, autrefois un doux
réve pour une formation francaise, est désormais un objectif
tangible et soutenu par des ressources inédites.

Cette augmentation significative des moyens financiers est le
catalyseur indispensable a la concrétisation des ambitions
sportives. Elle permettra non seulement de recruter des coureurs
de premier plan, des grimpeurs délite aux sprinteurs les plus
rapides, mais aussi de développer des programmes de
performance innovants. Laccent sera mis sur la personnalisation
de la nutrition, des protocoles de récupération de pointe et
lintégration de l'analyse de données avancées pour optimiser
chaque parametre de la performance athlétique et collective.

Une Synergie Préexistante Fondée sur des Valeurs
Communes

Bien au-dela d'un simple accord financier, cette alliance entre
CMA CGM et Decathlon s'enracine dans une relation solide et
préexistante, forgée par des affinités profondes et des intéréts
commerciaux partageés, témoignant d'une synergie naturelle.

» Les entreprises de la galaxie Mulliez, dont Decathlon est un
fleuron, sont des clients historiques et importants de CMA
CGM. Cette collaboration commerciale passée, caractérisée
par des volumes d'affaires conséquents en transport et
logistique, a établi une base solide de confiance mutuelle et
de compréhension opérationnelle.

« Les deux groupes sont fiers de leur statut d'entreprises
familiales francaises, partageant des valeurs fondamentales
similaires : un engagement profond envers la durabilité, un
ancrage territorial fort, et une éthique de travail rigoureuse.
Cette identité commune facilite un alignement stratégique et
une vision a long terme du partenariat.

. Desrelations personnelles et professionnelles établies de
longue date entre les dirigeants des deux entités ont été
cruciales. Ces liens ont permis de construire I'entente et la
compréhension mutuelle essentielles a la concrétisation et a
la pérennité d'un projet d'une telle ampleur.

« Le partenariat est ancré dans une vision partagée d'un
développement international agressif. Le cyclisme, sport a
portée mondiale avec des courses diffusées dans plus de 190
pays, offre une plateforme idéale pour les deux marques afin
d'accroitre leur visibilité et leur influence a I'échelle planétaire,
en parfaite synergie avec leurs stratégies d'expansion
respectives.

L'alliance transcende la simple visibilité médiatique. Elle incarne la
rencontre de deux philosophies entrepreneuriales qui valorisent
linnovation, la performance et le bien-étre humain. CMA CGM,
leader mondial du transport maritime et de la logistique, apporte
son expertise inégalée en gestion de projets complexes, sa
capacité a opérer a l'échelle mondiale et son réseau logistique
optimisé. Decathlon, géant de la distribution d'articles de sport,
apporte sa connaissance intime du monde sportif, son
engagement pour l'accessibilité au sport, sa capacité a
développer des équipements innovants et son réseau de
distribution international massif. Ensemble, ils forment un tandem
puissant, non seulement sur le plan financier mais aussi en termes
de savoir-faire, de rayonnement et de valeurs partagées.

Ce partenariat stratégique est bien plus qu'un simple sponsoring ;
c'est une collaboration holistique, profonde et mutuellement
bénéfique, appelée a catalyser une nouvelle ere de succées pour
le cyclisme francais, en lui donnant les moyens concrets de
rivaliser au plus haut niveau et de projeter une image renouvelée
de dynamisme et d'ambition sur la scéne internationale.



Les Ambitions Sportives et la Stratégie de
Développement

Le partenariat historique entre CMA CGM et Decathlon marque le début d'une nouvelle ére pour le cyclisme francais. Il s'appuie sur une
feuille de route ambitieuse, définie en trois phases distinctes, chacune visant a consolider les acquis et a propulser équipe vers l'élite
mondiale du cyclisme.
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Court terme (2025-2026) :
Stabilisation et Top 10 Mondial

Lobjectif initial est de positionner 'équipe
comme une force respectée et
constante au sein du peloton
international, en visant une intégration
durable dans le Top 10 mondial des
équipes cyclistes professionnelles.

« Recrutement stratéegique:
Acquisition ciblée de coureurs de
premier plan, tels qu'un grimpeur pour
le Top 15 des Grands Tours et un
sprinteur rapide pour les victoires
d'étapes. L'équipe ciblera des talents
confirmés comme Benoit Cosnefroy
ou de jeunes espoirs U23, afin de
renforcer spécifiquement la
montagne, le sprint et le contre-la-
montre.

« Renforcement de I'encadrement :
Consolidation des équipes techniques
et médicales avec des experts en
analyse de performance (data
scientists), nutrition personnalisée et
stratégies de récupération avancées,
essentiels a l'optimisation des pics de
forme en cyclisme moderne.

- Optimisation des équipements : Mise
a disposition des dernieres
innovations technologiques,
notamment des prototypes de vélos
BTWIN optimisés pour laérodynamisme
et le poids, des textiles intelligents et
des accessoires de performance.
Lamélioration continue de la
logistique des déplacements et de la
gestion du matériel entre les courses
sera également prioritaire.

Moyen terme (2027-2028) :
Consécration et Acces au Top 3

Apres avoir consolidé sa position dans le
Top 10, I'équipe visera une accession
résolue au Top 3 mondial, en obtenant
des résultats significatifs et réguliers sur
les plus grandes courses du calendrier
UCI World Tour.

« Grandes victoires : Conquéte
d'étapes emblématiques sur le Tour de
France, le Giro ou la Vuelta, ainsi que
des podiums sur au moins deux
classiques "Monuments" (Paris-
Roubaix, Tour des Flandres, Liege-
Bastogne-Liege, Milan-San Remo, ou Il
Lombardia). Lobjectif est d'avoir au
moins un coureur capable de viser le
Top 5 sur un Grand Tour.

« Lancement de I'équipe féminine :
Création et développement d'une
équipe féminine professionnelle de
haut niveau, visant arivaliser
rapidement avec les meilleures
formations mondiales des 2027 et a
figurer régulierement dans le Top 5
des grandes courses féminines (Tour
de France Femmes, classiques de
printemps).

- Développement et détection : Mise
en place de programmes robustes
pour la détection précoce et le
développement des jeunes talents
francais et internationaux, assurant la
pérennité et le renouvellement de
I'équipe principale. Cela inclura la
création d'une académie junior et de
partenariats avec des structures de
formation nationales.

Long terme (2029-2030) :
Domination Mondiale et Héritage

L'horizon 2030 est celui de la

consécration ultime : devenir la force

dominante du cyclisme mondial et

marquer l'histoire du sport.

Victoire au Tour de France : Atteindre
l'objectif historique de remporter le
classement général du Tour de France
masculin, un exploit qui marquerait le
retour d'une équipe francaise au
sommet du cyclisme mondial apres
plusieurs décennies. Cet objectif sera
soutenu par une stratégie de
développement de coureurs capables
de gagner des courses par étapes.

Leadership UCI World Tour : Etablir
I'équipe comme numéro 1incontesté
au classement UCI (Union Cycliste
Internationale) sur plusieurs saisons
consécutives, reflétant une
performance constante, une
profondeur deffectif inégalée et une
domination sur lensemble des
compeétitions majeures.

Excellence féminine : Positionner
l'équipe féminine parmi les trois
meilleures mondiales, capable de
remporter régulierement les plus
grandes courses du calendrier
féminin, y compris le Tour de France
Femmes et les Championnats du
Monde.

Centre d'excellence international :
Création d'un centre de formation et
de performance international de
pointe, intégrant des installations
d'entrainement de haute technologie
(soufflerie, laboratoires de
physiologie), des programmes de
recherche appliquée et un suivi
personnalisé pour les athlétes. Ce
centre servira de pépiniere de talents
et de laboratoire d'innovations pour le
cyclisme de demain.

Cette progression ambitieuse mais méthodique s'appuie sur une synergie unique entre les deux géants francais. Lexpertise commerciale
et logistique mondiale de CMA CGM, forte de son réseau tentaculaire et de sa maitrise de la chaine d'approvisionnement, sera mise a
profit pour optimiser les déplacements des équipes et du matériel, garantissant une efficacité opérationnelle sans précédent. Cela
inclura la gestion des transports a travers les continents pour les courses internationales, la sécurisation des équipements de haute
valeur (vélos, équipements électroniques) via des conteneurs spécialisés et l'optimisation des colts logistiques, des atouts majeurs
dans un sport ou la mobilité est clé. Par exemple, l'organisation de charters spéciaux pour les coureurs et le matériel vers des
destinations lointaines comme le Tour Down Under en Australie ou le Tour de Langkawi en Malaisie assurera rapidité et sécurité.

Parallelement, le savoir-faire technique et la connaissance approfondie du marché cycliste de Decathlon, en tant que détaillant et
concepteur déquipements sportifs de premier plan, apporteront une valeur ajoutée considérable. Le groupe nordiste, futur propriétaire
de la structure juridique de I'équipe, pourra non seulement utiliser cette plateforme comme un laboratoire grandeur nature pour tester et
développer ses équipements cyclistes (vélos, casques, textiles techniques) dans les conditions les plus exigeantes du sport
professionnel, mais aussi intégrer les retours dexpérience ultra-précis des athlétes de haut niveau (ex: aérodynamisme des casques
testé en course, résistance des pneus sur pavés) pour améliorer constamment ses produits destinés au grand public sous sa marque Van
Rysel.

La stratégie inclut également une forte composante internationale, avec le recrutement de coureurs étrangers de premier plan (ex: un
spécialiste des classiques flandriennes belge, un rouleur-baroudeur danois), des entraineurs et des staffs diversifiés issus de différentes
cultures cyclistes, afin de batir une équipe véritablement globale. Cette ouverture ne se fera cependant pas au détriment d'un ancrage
francais fort. Léquipe maintiendra une identité tricolore affirmée, en valorisant la formation francaise (avec l'objectif d'avoir au moins 50%
de coureurs francais a terme) et en participant activement aux courses nationales emblématiques. Lobjectif est de concilier
performance internationale et fierté nationale, faisant de cette équipe un véritable ambassadeur du cyclisme francais sur la scene
planétaire.



CMA CGM : Un Acteur Majeur du Sponsoring Sportif
Francais

Lentrée de CMA CGM dans le monde du cyclisme professionnel, marquée par son
alliance avec Decathlon, s'inscrit pleinement dans la stratégie visionnaire de son
PDG, Rodolphe Saadé. Loin d'étre une simple diversification d'investissements,
cette initiative témoigne d'une volonté affirmée de positionner CMA CGM comme
un moteur essentiel du rayonnement sportif francais, amplifiant sa visibilité
aupres d'un large public tout en soutenant activement le développement de
I'élite sportive nationale et internationale.

Pour CMA CGM, le sponsoring sportif constitue une plateforme stratégique
incomparable pour incarner ses valeurs fondamentales : excellence
opérationnelle, la performance sans compromis, un engagement sociétal
profond et une durabilité environnementale. En s'associant a des événements
sportifs denvergure mondiale et a des équipes emblématiques, le groupe
ambitionne de décupler sa notoriété sur les cing continents et de batir une
image d'entreprise agile, innovante et citoyenne, bien au-dela de ses activités
traditionnelles de logistique et de transport maritime.

Un Portefeuille de Sponsoring en Pleine Expansion

Football : LAncrage
Marseillais

Partenaire principal de I'Olympique
de Marseille depuis juillet 2023,
CMA CGM a signé un contrat
pluriannuel évalué a plus de 5
millions d'euros par saison. Le
logo de CMA CGM orne fierement
le maillot emblématique du club
phocéen, symbolisant un
engagement profond envers la
ville et sa passion fervente pour le
football. Cet investissement
dépasse la simple visibilité : il
s'accompagne dinitiatives
concretes, telles que le
programme "OM Cceur Maritime"
pour la réinsertion professionnelle
des jeunes des quartiers nord, et
le financement dacadémies de
football locales visant a détecter
et a former les futurs talents
marseillais.

Cyclisme : Une Nouvelle
Impulsion Majeure

CMA CGM devient co-sponsor de
I'équipe cycliste Decathlon AG2R La
Mondiale a partir de 2024, avec un
investissement annuel substantiel
de 15 millions d'euros. Cet
engagement stratégique vise a
propulser I'équipe dans |le Top 3
mondial d'ici 2027, avec I'ambition
déclarée de remporter le
classement général du Tour de
France a I'horizon 2030. Le
cyclisme offre une visibilité
planétaire unique et une
connexion profonde avec les
valeurs dendurance, de résilience,
d'effort collectif et de
performance individuelle, qui
résonnent parfaitement avec 'ADN
de CMA CGM.

Jeux Olympiques: La
Logistique au Coeur de
I'Evénement

En tant que Partenaire Officiel des
Jeux Olympiques et Paralympiques
de Paris 2024, CMA CGM orchestre
lintégralité de la logistique de cet
événement planétaire. Cette
mission cruciale, directement liée
a son cceur de métier, englobe le
transport multimodal, le
dédouanement accélére et la
livraison de plus de 200 000
tonnes de marchandises, incluant
équipements sportifs,
infrastructures temporaires et
matériel technique pour
l'ensemble des sites olympiques.
C'est une vitrine exceptionnelle
pour démontrer l'expertise de
pointe et la capacité
opérationnelle du groupe a
I'échelle mondiale, gérant des flux
complexes avec une précision
ineégalee.

Autres Sports :
Diversification et Soutien
Local

Au-dela de ces partenariats
emblématiques, CMA CGM étend
son soutien a d'autres disciplines
sportives et initiatives locales. Le
groupe est notamment un
contributeur majeur au
championnat de France de
Basket Pro A, et soutient plusieurs
associations sportives de la
region Provence-Alpes-Cote
d'Azur. Cet engagement diversifie
reflete la volonté du groupe de
contribuer au dynamisme sportif
régional et daccompagner des
evénements qui partagent ses
valeurs de dépassement de soi et
de réussite collective, favorisant
ainsi 'émergence de nouveaux
talents a tous les niveaux.

Rodolphe Saadé, PDG de CMA CGM, déploie une
stratégie d'investissement ambitieuse dans le sport

francais, visant a allier performance économique et

rayonnement sociétal, faisant de CMA CGM un

acteur incontournable du sport national et

international.

Une Stratégie Multi-Facettes au Service du
Rayonnement

Renforcement de lI'ancrage territorial a
Marseille : Linvestissement significatif dans
I'Olympique de Marseille (6M€/an) consolide les
liens du groupe avec sa ville dorigine, en
s'associant a l'un des symboles les plus
puissants de lidentité marseillaise et en
participant activement a son développement
local.

Développement de la notoriété internationale :
Les partenariats avec les Jeux Olympiques et
Paralympiques de Paris 2024 (en tant que
Logisticien Officiel) et I'équipe cycliste de haut
niveau (15M€/an pour I'équipe Decathlon AG2R
La Mondiale) offrent une visibilité planétaire
exceptionnelle, essentielle pour un acteur global
du transport maritime.

Valorisation de lIimage d'entreprise francaise
conquérante : En soutenant des icones du sport
francais et en affichant de telles ambitions, CMA
CGM projette une image de dynamisme,
d'ambition et de réussite a léchelle
internationale, incarnant le leadership francais.

Diversification des investissements au-dela du
coeur de métier : Ces engagements sportifs
complétent et enrichissent les activités
principales du groupe, ouvrant de nouvelles
avenues de communication, de relations
publiques et de connexion émotionnelle avec le
grand public.

Contribution au rayonnement du sport
francais : Par ses apports financiers
substantiels et son expertise logistique, CMA
CGM participe activement a la structuration, ala
professionnalisation et a la compétitivité du
sport professionnel en France, contribuant
directement a son excellence et a son
attractivité sur la scene mondiale.

Cette approche stratégique illustre comment CMA

CGM utilise le sport comme un levier puissant et

multidimensionnel pour renforcer sa marque,

affirmer son identité d'entreprise citoyenne

responsable et étendre son influence bien au-dela

des mers et des continents, transformant chaque

partenariat en une déclaration dambition et

d'engagement.



Une Renaissance du Cyclisme Francais a I'Horizon

Le cyclisme francais, riche d'une histoire prestigieuse mais ayant connu une longue période de disette sur son épreuve reine, le Tour de

France, entre aujourd’hui dans une nouvelle ere. Apres des décennies dattente et de résultats irréguliers face a des équipes étrangeres

dominantes, l'alliance stratégique entre Decathlon et CMA CGM insuffle un espoir sans précédent, promettant de repositionner le

cyclisme tricolore au sommet de la scéne mondiale.

1985

Derniére Victoire
Francaise

Bernard Hinault, dit "Le Blaireau",
aremporteé son cinquieme et
dernier Tour de France en 1985,
marquant une prouesse
légendaire. Cette victoire reste
la derniere d'un coureur francais
a Paris, laissant un vide de pres
de quarante ans et une
immense attente pour les
générations suivantes.

2A8ME€

Budget Initial de I'Equipe
Avant l'arrivée de CMA CGM, le
budget de I'équipe Decathlon-
AG2R La Mondiale s¢élevait a
environ 28 millions d'euros. Bien
que conséquent, ce montant
était insuffisant pour rivaliser
pleinement avec les structures
et les salaires des géants du
World Tour comme Jumbo-Visma
ou INEOS Grenadiers, limitant
l'attraction de talents de tres
haut niveau et l'investissement
en innovation.

40M€+

Futur Budget Consolidé

Grace a lapport significatif de
CMA CGM, le budget de lI'équipe
devrait dépasser les 40 millions
d'euros des 2025. Cette
augmentation de plus de 40%
positionne désormais l'équipe
dans le top 5 des budgets
mondiaux, ouvrant la voie a des
investissements accrus dans le
recrutement, la technologie de
pointe et le développement
dinfrastructures essentielles
pour la conquéte du Tour.

2030

Objectif de Victoire au
Tour

Lannée 2030 a été fixée comme
I'horizon pour remporter le Tour
de France. Cet objectif
ambitieux s'inscrit dans un plan
strategique sur sept ans, visant
a batir une équipe solide,
développer une filiere de
formation et acquérir
l'expérience nécessaire pour
simposer face aux meilleures
équipes mondiales. Un horizon
qui nourrit les réves de millions

de supporters francais.

Ces chiffres illustrent 'ampleur du renouveau envisagé. Apres une attente de pres de quarante ans pour un successeur a Bernard Hinault,

l'augmentation significative du budget et lobjectif clair de victoire au Tour de France d'ici 2030 démontrent une ambition a la hauteur de

linvestissement consenti. Cette approche structurée et financierement solide vise a transformer une équipe respectable en une force

dominante du peloton international.

Perspectives et Défis pour la Renaissance du Cyclisme Francais

Cette alliance représente un tournant majeur pour le cyclisme
francais, qui cherche depuis des décennies a retrouver les
sommets du Tour de France et des classiques mondiales. Avec des
moyens financiers considérablement renforcés, I'équipe
Decathlon-CMA CGM se positionne pour une transformation
profonde et pourra désormais :

. Attirer et retenir les meilleurs talents francais :
Historiquement, de nombreux jeunes coureurs frangais
prometteurs ont di s'expatrier pour trouver des structures et
des budgets a la hauteur de leurs ambitions. Ce nouveau
pouvoir financier permettra de les garder en France, de leur
offrir les meilleures conditions d'entrainement, un
encadrement technique de pointe et des salaires compétitifs,
pour construire une base solide de champions nationaux.

« Recruter des coureurs internationaux de premier plan : Au-
dela des talents francais, I'€quipe pourra cibler et attirer des
coureurs expérimentés et des grimpeurs de classe mondiale
(comme les freres Yates ou Enric Mas), des rouleurs
performants et des sprinteurs rapides (du calibre d'un Mads
Pedersen). Ces athlétes pourront rivaliser sur tous les terrains
et soutenir un leader sur les grands tours, notamment pour les
étapes de montagne cruciales et les contre-la-montre.

« Investir massivement dans la recherche et développement:
Loptimisation des performances ne se limite plus aux jambes
des coureurs. Des investissements conséquents seront dédiés
a laérodynamisme des vélos (tests en soufflerie), a l'analyse
avancée des données de performance (plateformes d'lA et de
big data), a des programmes de nutrition et de récupération
personnalisés, et a des méthodes d'entrainement de pointe
basées sur les dernieres innovations scientifiques, assurant un
avantage compétitif crucial.

- Développer une filiere complete de formation : Assurer
I'avenir a long terme passe par la détection et la formation des
jeunes talents des leur plus jeune age. L'équipe pourra mettre
en place ou renforcer des structures de formation, des
équipes juniors (U19) aux équipes espoirs (U23) et une équipe
de développement (Conti), garantissant un flux continu de
coureurs préts a intégrer le plus haut niveau et aincarner la
releve francaise.

« Contribuer au rayonnement du cyclisme francais a
linternational : En redevenant une équipe de premier plan,
visant des victoires sur des courses emblématiques comme
Paris-Roubaix, Liege-Bastogne-Liége et bien sir le Tour de
France, Decathlon-CMA CGM portera haut les couleurs du
cyclisme francais sur les plus grandes courses du calendrier
mondial. Cela renforcera non seulement limage de la France
dans le sport, mais inspirera aussi une nouvelle génération de
cyclistes et de passionnés, ravivant la flamme nationale.

Le défi reste immense face a des équipes déja établies et

dominantes sur le circuit mondial. Des formations comme UAE
Team Emirates, avec des coureurs tels que le double vainqueur
Tadej Pogacar, ou Visma-Lease a Bike et le redoutable double
vainqueur Jonas Vingegaard, ainsi quINEOS Grenadiers, continuent
de disposer de budgets qui dépassent souvent les 50 a 60 millions
d'euros. Ces équipes bénéficient non seulement de moyens
financiers colossaux, mais aussi d'un savoir-faire stratégique
aff(té, d'une expérience accumulée sur les grands tours et de
structures bien rodées depuis de nombreuses années, ce qui leur
confére un avantage considérable en termes de recrutement des
meilleurs athletes et doptimisation de la performance.

Cependant, cette ambition renouvelée et ces moyens
conséquents redonnent un souffle despoir sans précédent aux
millions de passionnés de cyclisme francais qui attendent depuis
trop longtemps de voir un compatriote revétir le maillot jaune sur
les Champs-Elysées. Lenthousiasme est palpable a lapproche du
Tour 2024, alors que les coureurs s'apprétent a affronter les cols
mythiques des Alpes et des Pyrénées. Avec cette alliance
prometteuse entre deux fleurons de I'€conomie francgaise - I'un
géant du transport maritime et logistique, l'autre leader mondial
de la distribution d'articles de sport - I'avenir du cyclisme francais
semble enfin s'éclaircir, offrant une perspective de renaissance et
de retour au sommet que beaucoup n'osaient plus espérer.
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